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otre troisieme année d'engagement pour un développement durable aura une nouvelle fois apporté
des progres significatifs et mesurables dans de nombreux domaines et sur des axes importants de
notre politique :
- La mobilisation des équipes dans une gestion plus économe des ressources tels que l'eau (-30 %/N-1 ),
Pélectricité (-3 %/N-1) et le papier (-10 %/N-1).
- La sélection de produits dont les qualités intrinséques ou la composition répondent mieux au respect
de notre environnement et 3 une demande de développement durable (notre offre de produits verts a
été multipliée par 3).
- La sensibilisation de notre sphére d'influence qu'il s'agisse de nos fournisseurs ou de nos clients (75 %
des fournisseurs sont signataires de notre charte éthique, 100% de nos fournisseurs hors Europe, réa-
lisation d'une évaluation des fournisseurs sur le développement durable, ...).
- La mise en place de cahiers des charges plus rigoureux pour le référencement de nos nouveaux pro-
duits, d'un laboratoire interne et des tests qualitatifs qui nous permettent de nous assurer que les produits
que nous proposons a nos clients correspondent a la qualité et a la durabilité attendues.
Bien entendu nous poursuivrons et renforcerons en 2008 ces actions qui nous font formidablement progresser

mais nous voulons élargir notre réflexion, développer des nouvelles initiatives et produits qui nous feront partici-

per encore plus activement a la promotion et la mise en oeuvre d'une politique de développement durable et a une

meilleure gestion de notre environnement.

Our third year of commitment to sustainable development will once more have brought about significant and tangible progress in many fields and in many important areas on which our

policy is focused:

- mobilising our teams to be more sparing in their management of resources such as water (-30 %/N-1 ), electricity (-3 %/N-1) and paper (-10 %/N-1).

- selecting products whose intrinsic qualities or composition provide a better response to our concern for the environment and the demand for sustainable development (our range of “green”
products has increased x 3.

- raising awareness within our sphere of influence, amongst our suppliers and clients (75 % of our suppliers have signed our ethical charter, plus 100% of our suppliers outside Eurape, car-
rying out an assessment of suppliers with regard to sustainable development, etc.).

- the introduction of more rigorous specifications for the listing of our new products, an in-house laboratory and a programme of quality testing allowing us to ensure that the products we
offer our clients meet the expected levels of quality and sustainability.

Of course, in 2008 we will continue with and strengthen these initiatives that have allowed us to make impressive progress, but we wish to broaden our thinking and develop new initiatives

and products that will allow us to play a more active part in the promotion and implementation of a policy of sustainable development and improved management of our environment.

Thierry Drecq
Président du Directoire E.CE
Chief Executive Officer
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“Almost anything you do will seem insignificant but it is very important that you do it
You must be the change that you wish to see in the world”

«Presque chacune de vos actions pourra vous paraitre insignifiante mais il est essentiel que vous les réalisiez
Vous devez étre le changement que vous voulez voir dans ce monde»

Gandhi - Homme politique et philosophe indien - 1869-1948
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Le groupe...

Le Groupe ECF, leader francgais de la distribution de petits matériels et
consommables aux professionnels de la restauration hors foyer, s'efforce
quotidiennement par ses réseaux commerciaux d'apporter aux 65 000 clients qui lui
font confiance un service de qualité, des produits innovants et des solutions techniques
adaptées aux fortes exigences des métiers de la restauration. Avec un portefeuille de 40 000
références dont 6500 stockées et disponibles sous 24/48h, un réseau de 54 points de ventes et
320 commerciaux qui rencontrent quotidiennement 2500 clients, le groupe ECF assure une présence

forte tant auprés des professionnels de la restauration commerciale (CHR) que de la restauration
collective.

ECF par sa démarche de service et de proximité a 'ambition de pouvoir répondre aux attentes de tous : des
grandes chaines et des sociétés de restauration/hotellerie européennes jusqu'aux traiteurs et
établissements indépendants : cantines, cuisines centrales, traiteurs, restaurants, bars, cafés, ...

The ECF Group, the French leader in the distribution of minor equipment and consumables to the catering
trade, endeavours on a daily basis through its sales networks to provide the 65,000 clients who rely upon
it with a quality service, innovative products and suitable technical solutions to meet the stringent
requirements of the catering trade. With a portfolio of 40,000 items, including 65000 available from
stock within 24/48 hours, a network of 54 outlets and 320 salesmen who meet 2500
customers each day, the ECF group ensures a strong presence in the commercial and
mass catering trades. Through its service-focused approach and its proximity, ECF
aims to meet the expectations of all its clients: from large chains, European
catering and hotel companies to independent caterers and

establishments: canteens, central kitchens, caterers,

restaurants, bars, cafes, etc ...
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